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1. CARTA DE PRESENTACION

La aprobacion del Real Decreto Ley 5/2015, de 30 de abril, de medidas urgentes en
relaciéon con la comercializacion de los derechos de explotacion de contenidos
audiovisuales de las competiciones de futbol profesional (“RDL 5/2015”) no ha supuesto
otra cosa sino un triunfo para el futbol profesional espafiol al posibilitar la venta conjunta
de los derechos audiovisuales relativos a las principales competiciones futbolisticas, esto
es, el Campeonato Nacional de Liga de Primera y Segunda Division, la Copa de S.M. El
Rey y la Supercopa de Espaiia.

De esta forma se permite la posibilidad de maximizar la primera fuente de ingresos de los
Clubes y, por tanto, incrementar el valor global de nuestra Liga. En tanto que dicho marco
normativo establece (i) un sistema de adjudicacion y explotacion que se rige por los
principios de igualdad y libertad de empresa y dentro del régimen juridico nacional y
comunitario en materia de competencia, y (i) establece, asimismo, un sistema de reparto
de los ingresos obtenidos por la comercializacion conjunta basado en un criterio de
equidad, tendente a evitar las diferencias entre las entidades participantes que mayores y
menores ingresos reciben en cada temporada.
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2. MARCO NORMATIVO

El RDL 5/2015 instaura en Espafia un nuevo sistema de comercializacion de los derechos
audiovisuales del futbol al regular una venta conjunta de todos los clubes, en oposicion
al anterior sistema por el que cada club local vendia sus derechos, con el consentimiento
del club visitante.

La venta individualizada de los derechos audiovisuales ha resultado ser un sistema menos
eficiente que la venta centralizada regulada por el RDL 5/2015, sistema que, por otro
lado, lleva varios afios instaurado en las principales ligas europeas, tales como la Premier
League inglesa, la Ligue francesa, la Lega italiana y la Champions League europea.

Partiendo de la demostrada experiencia europea en la comercializacion conjunta de los
derechos televisivos, las actuales Bases han sido elaboradas y preparadas inspirandose en
los procedimientos similares ya establecidos por otras ligas europeas, y cumpliendo, por
otro lado, con las exigencias impuestas por el RDL 5/2015.

El RDL 5/2015 establece un modelo de comercializacion centralizada, aunque reconoce
a favor de los clubes o entidades participantes la titularidad de los derechos audiovisuales
de retransmision en directo y/o diferido, en su integridad o en versiones resumidas y/o
fragmentadas de los encuentros de las competiciones de futbol profesional. En este
sentido, los clubes o entidades participantes quedan obligados a ceder las facultades de
su comercializacion conjunta a las entidades organizadoras, es decir, a La Liga en el caso
del Campeonato Nacional de Liga de Primera y Segunda Division, y a la Real Federacion
Espafiola de Futbol (“Real Federacion™) respecto de la Copa de S.M. el Rey y la
Supercopa de Espania.

En este sentido, La Liga, en virtud de diversos convenios' suscritos con la Real
Federacion, tiene encomendada la comercializacion de los derechos audiovisuales de la
Copa de S.M. El Rey para las temporadas 2016/2017 a 2018/2019, exceptuando la final
de esta competicidon, cuya comercializacion corresponde a la Real Federacion. La
comercializacion de los derechos audiovisuales debe seguir unos sistemas de
adjudicacion y explotacion que respeten los principios de igualdad y de libertad de
empresa, siempre dentro del marco del cumplimiento de las normas generales en materia
de competencia a nivel nacional y comunitario.

En este sentido, la nueva norma establece que las entidades comercializadoras, como La
Liga en nuestro caso, seran las responsables de elaborar y hacer publicas las condiciones
generales que regirdn la comercializacion de los derechos audiovisuales, incluyendo la
configuracion de sus ofertas, las agrupaciones en lotes y los requisitos para su
adjudicacion y explotacion.

Asimismo, con caracter previo a la aprobacion de las condiciones de comercializacion, el
RDL 5/2015 obliga a solicitar a la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia
(“CNMC”) un informe sobre la adecuacion de las citadas condiciones a la normativa
espafiola y comunitaria de competencia, a los efectos de velar por el cumplimiento de los
principios de publicidad, transparencia y no discriminacion.

! Convenios de fecha 11 de agosto de 2014, de 24 de julio de 2015 y 11 de noviembre de 2015.
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Asi, en cumplimiento de la anterior obligacion, con fecha 5 de octubre de 2015, La Liga
solicit6 a la CNMC informe sobre las condiciones de comercializacidon centralizada de
los derechos audiovisuales de la Primera, Segunda Divisiéon y Copa de S.M. El Rey
cumpliendo de esta forma con la obligacion recogida en el articulo 4 del RDL 5/2015.
Habiéndose emitido informe con fecha 4 de noviembre.

3. SINTESIS DE LAS BASES

Mediante las presentes bases (las “Bases”) La Liga ha implementado un procedimiento
para la comercializacion de determinados derechos audiovisuales que afectan a partidos:
(1) del Campeonato Nacional de Liga de Primera Division; (i1) del Campeonato Nacional
de Liga de Segunda Division, en ambos casos, para las temporadas 2016/2017,2017/2018
y 2018/2019 y (iii) de la Copa de S.M. El Rey (excluyendo la primera eliminatoria y la
final), para las temporadas 2016/2017, 2017/2018 y 2018/2019 (en adelante “Las
Competiciones”). Bases que han sido preparadas inspirandose en procedimientos
similares ya establecidos por otras ligas europeas, atendiendo a los siguientes criterios:

a) Concrecion del alcance de los lotes de derechos objeto de comercializacion
(“Lotes”), sefialando, en particular, los contenidos incluidos en cada Lote, el
ambito geografico para su explotacion, si se destinan a su emision en abierto o de
pago y los que seran objeto de explotacion exclusiva o no exclusiva.

b) Garantizar la comercializacion de los derechos correspondientes a los
acontecimientos de interés general para la sociedad, a los que se refieren el articulo
20 y la Disposicion transitoria sexta de la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de
Comunicacion Audiovisual.

c) Descripcion de la oferta la fecha y horario de celebracion de cada uno los eventos
comercializados o las condiciones que permitan su determinacién a los
adjudicatarios.

d) Adjudicacién mediante un procedimiento publico, transparente, competitivo y sin

discriminacion de Candidatos, basado en criterios objetivos entre los que deberan
figurar, principalmente, la rentabilidad econdmica de la oferta, el interés deportivo
de la competicion, y el crecimiento y el valor futuro de los derechos audiovisuales
que pueda aportar el adjudicatario.

e) Adjudicacién independiente de cada Lote.

f) La duracion de los contratos de comercializacion estara limitada a tres
temporadas.

g) Prohibicion de adquisicion directa o indirecta de mas de dos lotes, salvo en caso

de que no existieran licitadores o adquirentes u otras ofertas econdmicamente
equivalentes en los términos establecidos en el articulo 4 del RDL 5/2015.

h) La comercializacion de los derechos se realizara con la suficiente antelacion para
que su explotacion se lleve a cabo de una manera adecuada.

1) Posibilidad de resolucion del contrato y adjudicacion a otro Candidato en caso de
que el Adjudicatario no explote los derechos audiovisuales.
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Asi pues, en aras de la buena fe, las presentes Bases se han elaborado para las tres
temporadas comprendidas entre la préoxima temporada 2016/2017 y la temporada
2018/2019 para el Campeonato Nacional de Liga de Primera y de Segunda Division y
para la Copa de SM El Rey.
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4. ORGANO DE CONTROL DE LA GESTION DE LOS DERECHOS
AUDIOVISUALES

El articulo 7 del RDL 5/2015 dispone que, dentro de La Liga, se constituira un 6rgano de
control de la gestion de los derechos audiovisuales (“Organo de Control”), y entre sus
competencias se incluye la gestion de la comercializacion y explotacion de los derechos
audiovisuales, con respeto a las normas estatutarias y reglamentarias.

El apartado 2 del articulo 7 del RDL 5/2015 dispone que el Organo de Control estara
integrado por los siguientes miembros:

“a) Los dos clubes o sociedades anonimas deportivas que mas ingresos hayan recibido
por derechos audiovisuales derivados del ambito nacional en los iiltimos cinco aiios.

b) Dos clubes o sociedades anonimas deportivas de Primera Division, distintos de los del
apartado anterior, elegidos en votacion por los equipos de esa categoria.

¢) Un club de la Segunda Division elegido por los clubes o sociedades andonimas
deportivas de esa categoria.

d) El presidente de la Liga Nacional de Fiitbol Profesional, cuyo voto dirimird los
eventuales empates en las votaciones.”

En aplicacion de lo anterior, el Organo de Control se constituyo con fecha 3 de junio de
2015 y estd compuesto por los siguientes clubes y sociedades andnimas deportivas,
ademads del Presidente de La Liga:

(1) Real Madrid C.F.;

(i)  FC Barcelona;

(1)  Club Atlético de Madrid, S.A.D.;

(iv)  Levante UD, S.A.D.;

(v) CD Numancia, S.A.D.; y

El voto del Presidente de La Liga dirimira los eventuales empates en las votaciones.

A su vez, participaran en las deliberaciones realizadas en el seno del Organo de Control,
siendo convocados a cualesquiera reuniones y teniendo la posibilidad de participar con
voz pero sin voto, las siguientes entidades:

(1) El Consejo Superior de Deportes;

(11) La Real Federacion Espafiola de Futbol;

(i)  La Agencia Estatal de la Administracion Tributaria; y
(iv)  La Tesoreria General de la Seguridad Social.

En cumplimento del RDL 5/2015, los miembros de este 6rgano de control tienen la
obligacion de comunicar al Presidente de La Liga cualquier situacion de conflicto de
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interés, directo o indirecto, que pudieran tener para el ejercicio de sus funciones. En todo
caso, se entenderd que existe conflicto de intereses cuando concurran en el miembro del
organo los motivos previstos en el articulo 28.2 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre,
de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Comun. El miembro afectado se abstendra de intervenir en los acuerdos
u operaciones a que el conflicto se refiera y, en caso de no hacerlo, podré ser recusado,
sin perjuicio de las responsabilidades en que pudiera incurrir.

El Organo de Control podra delegar algunas de sus funciones por motivos de
operatividad.

Las presentes Bases han sido aprobadas por el Organo de Control con fecha 10 de
noviembre de 2015.
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5. DESCRIPCION DE LOS LOTES

La Liga ofrece a los interesados la posibilidad de presentar Ofertas por alguno de los diez
(10) lotes de derechos (los “Lotes™) en el Territorio descritos en el apartado 5.2.2
siguiente, y que se resumen a continuacion:

Lote Breve descripcion

Un (1) partido de Primera Division en exclusiva en segunda seleccion,

Lote 1 en abierto.

Un (1) partido en directo de la Copa de SM El Rey de cada ronda de
Lote 2 cada eliminatoria en abierto (excepto la final), en segunda seleccion y
las semifinales en primera seleccion, todo ello, en exclusiva.

Restimenes en abierto (la exclusividad dependera de la adjudicacion

Lote 3 en abierto o no del Lote 5).
Lote 4 Seis (6) partidos de Segunda Division en exclusiva en abierto en
segunda seleccion.
Un (1) partido de Primera Division en exclusiva en primera seleccion.
Lote 5 Un (1) partido de Segunda Division en exclusiva en primera seleccion.

Los seis (6) partidos de la fase de ascenso a Primera Division

Canal Liga TV o su contenido equivalente: Ocho (8) partidos de
Primera Division de Pago en exclusiva en tercera seleccion y todos los
Lote 6 partidos de la Copa S.M. El Rey de Pago en exclusiva excepto los
partidos del Lote 2 en directo y excluyendo las semifinales y la final
de esta Copa.

Canal Liga TV2 o su contenido equivalente: diez (10) partidos de

Lote 7 Segunda Division de Pago en exclusiva en segunda seleccion.
Canal Liga TV 3 o su contenido equivalente: Partidos de Primera,
Segunda Division y Copa de S.M. El Rey para establecimientos
Lote 8 et . : ) .
publicos (clientes no residenciales) en exclusiva para plataformas de
pago.
Lote 9 Partidos bajo demanda en exclusiva.
Lote 10 Clips o mini-resumenes de noventa segundos (90°’) de cada partido,

con facultad de sublicencia, en exclusiva.
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5.1. Derechos excluidos del presente Procedimiento

La Liga se reserva el derecho de comercializar todos los derechos audiovisuales
no incluidos expresamente en los Lotes objeto del presente Procedimiento con las
condiciones y limitaciones siguientes.

La Liga, asimismo, en sus entornos digitales se reserva el derecho a usar y explotar
las imagenes de la Competicion — hasta un maximo de noventa (90) segundos por
partido y a partir de la finalizacioén del ultimo partido de cada dia jornada - en la
pagina web oficial de La Liga, sus aplicaciones, programas de andlisis de datos,
programas de base estadistica para uso profesional, redes sociales, videojuegos, y
la interaccion de todo lo anterior con los terminales, tanto online como offline,
tanto para profesionales como destinados al gran publico, segin proceda.

Adicionalmente, La Liga se reserva el derecho a emitir y ofrecer a sus
patrocinadores, colaboradores o socios comerciales imagenes de las
Competiciones, con un maximo de tres (3) minutos de duracion por cada jornada,
una vez terminada cada una de las jornadas de las Competiciones, y que, en todo
caso, no podran ser emitidas con intencion de resumir el contenido o el desarrollo
de un partido, sino que seran emitidas con fines amplios tales como la promocion
de La Liga, el prestigio de la misma, de sus integrantes o de sus patrocinadores,
entre otros. Todo ello siguiendo el manual de estilo aprobado por La Liga.

Por otra parte, La Liga se reserva el derecho a comercializar en el futuro
resumenes no exclusivos de un maximo de seis (6) minutos de cada partido de las
Competiciones sin exclusiva y a partir de las 12.00am del lunes de cada jornada
(si hay partido el lunes, el resumen correspondiente a este partido podra emitirse
a partir de las 12: 00am del miércoles de esa semana) en caso de jornada celebrada
en fin de semana o a partir de las 12.00am del viernes posterior a cada jornada
liguera en caso de jornada celebrada entre semana para los partidos de Primera y
Segunda Division y a partir las 12.00 am del dia siguiente a la finalizacion de cada
ronda de la Copa de S.M. El Rey para los partidos de Copa. La comercializacion
se limitard como maximo a dos operadores en abierto de cobertura nacional, a un
operador de cobertura autondomica en abierto en cada una de las Comunidades
Auténomas y a un operador de cobertura local en abierto en cada una de las
poblaciones en las que tenga su domicilio un Club de la Primera o la Segunda
Division. El operador emitira los partidos por medio de una television en abierto,
asi como mediante cualquier otra plataforma del operador, siempre que sean
emitidos simultaneamente. El precio se fijara atendiendo a la audiencia potencial
y al share medio anual del operador de la zona de cobertura.

La Liga solicitarda a la CNMC informe previo a la comercializacion de los
resimenes no exclusivos.

Por ultimo, los adjudicatarios deben tener en cuenta lo dispuesto en el articulo
19.3 de la Ley 7/2010 General de la Comunicacion Audiovisual:

“El derecho de emision en exclusiva no puede limitar el derecho a la informacion
de los ciudadanos. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual que
hayan contratado en exclusiva la emision de un acontecimiento de interés general
para la sociedad deben permitir a los restantes prestadores la emision de un breve
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resumen informativo en condiciones razonables, objetivas y no discriminatorias.
Este servicio se utilizard vnicamente para programas de informacion general y
solo podrd utilizarse en los servicios de comunicacion audiovisual a peticion si el

mismo prestador del servicio de comunicacion ofrece el mismo programa en
diferido.

No serd exigible contraprestacion alguna cuando el resumen informativo sobre
un acontecimiento, conjunto unitario de acontecimientos o competicion deportiva
se emita en un informativo de cardcter general, en diferido y con una duracion
inferior a noventa segundos. La excepcion de contraprestacion no incluye, sin
embargo, los gastos necesarios para facilitar la elaboracion del resumen
informativo. Durante la emision del resumen deberd garantizarse la aparicion
permanente del logotipo o marca comercial de la entidad organizadora y del
patrocinador principal de la competicion.

Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual pueden acceder, en la
zona autorizada, a los espacios en los que se celebre tal acontecimiento.

En cumplimiento de lo dispuesto por el RDL 5/2015, cada club o entidad en cuyas
instalaciones se celebre un acontecimiento deportivo, tendra el derecho a explotar
los siguientes derechos:

(1) La emision en diferido de cada partido a partir de la finalizacion de cada
jornada, siempre que lo haga a través de un canal de distribucion propio
dedicado tematicamente a la actividad deportiva del club.

(i1))  La emision en directo, dentro de las instalaciones en las que se desarrolle
el partido, de la sefial audiovisual televisiva correspondiente a dicho
acontecimiento.

Adicionalmente, cada club o sociedad anénima deportiva tendré derecho usar las
imagenes en formato resumen de sus partidos, segln las siguientes condiciones:

(1) No se podran utilizar las imagenes de su partido, hasta la finalizacion del
ultimo de los partidos del dia de la jornada en que se celebre su partido, no
pudiendo exceder de una duracion de tres (3) minutos en total.

(i1)  La retransmision de las imagenes supone su derecho a reproducir dichas
imagenes, pero no a explotarlas, sin que puedan, por tanto, ceder dichas
imagenes a ningln tercero.

(ii1)  Las imagenes podran ser difundidas en todos los medios oficiales de cada
club o SAD.

A efectos aclaratorios, se entiende por medio oficial de un club:

(1) El canal de television oficial del club o SAD, con edicion y distribucion
propia de la que el Club o SAD es titular, dedicado tematicamente a la
actividad deportiva del Club o SAD, y que disponga de emision regular
diaria.

(1)  Las paginas web oficiales de la que el Club o SAD es titular ; y
11
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(ii1))  Las aplicaciones oficiales de las que el Club o SAD es titular.

En todo caso, no tendran la consideracion de canal oficial sus redes sociales
oficiales.

La explotacion por parte de los Clubes de las imagenes en formato resumen
mencionados en las disposiciones anteriores se hard de conformidad con las
condiciones aprobadas por los 6rganos competentes de LaLiga.

5.2. Lotes objeto del presente Procedimiento

La Liga invita en el presente Procedimiento a presentar Ofertas por los Lotes que
se describen en el presente apartado, quedando fuera del ambito del presente
procedimiento los derechos excluidos descritos en el apartado 5.1.

La Liga ha elaborado los Lotes de derechos audiovisuales con el objetivo de
garantizar una comercializacion optima y beneficiosa para los consumidores que
garantice a su vez la libre competencia aguas abajo. En cumplimiento de la actual
regulacion de competencia, La Liga estd interesada en garantizar que ningin
operador adquiera tal preeminencia en la television de pago y otros mercados
aguas abajo que le permita imponer sus condiciones tanto a sus competidores
como a la propia La Liga.

5.2.1. Disposiciones generales aplicables a todos los Lotes

5.2.1.1. Partidos objeto del presente Procedimiento

En relacion con los partidos de Primera Division, seran objeto del presente
Procedimiento los derechos audiovisuales relativos a los partidos que
disputan los veinte (20) clubes o Sociedades Anonimas Deportivas
integrantes de esta division, durante las treinta y ocho (38) jornadas en las
que se divide cada temporada.

Durante cada jornada de Primera Division se disputaran diez (10) partidos
repartidos de viernes a lunes, en los horarios descritos en el apartado 5.4.1
siguiente, aunque algunas jornadas podran tener lugar, ocasionalmente,
entre semana.

En relacion con los partidos de Segunda Division, serdn objeto del presente
Procedimiento los derechos audiovisuales relativos a los partidos que
disputan los veintidés (22) Clubes o Sociedades Anonimas Deportivas
integrantes de esta division, durante las cuarenta y dos (42) jornadas en las
que se divide cada temporada, asi como los seis (6) partidos
correspondientes a la fase de ascenso a la Primera Division.

Durante cada jornada de Segunda Division se disputaran once (11) partidos
repartidos de viernes a lunes, en los horarios descritos en el apartado 5.4.1
siguiente, aunque algunas jornadas podran tener lugar, ocasionalmente,
entre semana.
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En relacion con los partidos de la Copa S.M. El Rey, seran objeto del
presente Procedimiento los derechos audiovisuales relativos a un total de
setenta y seis (76) partidos que disputaran los ochenta y cuatro (84) clubes
o Sociedades Andénimas Deportivas integrantes de esta competicion
(excluyendo en todo caso la primera eliminatoria y la final), segun el
siguiente desglose:

(1) Once (11) partidos de la segunda eliminatoria en los que
participen equipos de Segunda Division A;

(i1) Cinco (5) partidos de la tercera eliminatoria, en los que
participen equipos de Segunda Division A;

(111) Dieciséis (16) partidos de la jornada de ida de la eliminatoria de
dieciseisavos de final;

(iv) Dieciséis (16) partidos de la jornada de vuelta de la eliminatoria
de dieciseisavos de final;

(v) Ocho (8) partidos de la jornada de ida de la eliminatoria de
octavos de final;

(vi) Ocho (8) partidos de la jornada de vuelta de la eliminatoria de
octavos de final;

(vii) Cuatro (4) partidos de la jornada de ida de la eliminatoria de
cuartos de final;

(viii) Cuatro (4) partidos de la jornada de vuelta de la eliminatoria de
cuartos de final;

(ix) Dos (2) partidos de la jornada de ida de las Semifinales; y
(x) Dos (2) partidos de la jornada de vuelta de las Semifinales.

En total suponen setenta y seis (76) partidos repartidos de martes a jueves,
en los horarios descritos en el apartado 5.4.2 siguiente.

Asimismo, los derechos audiovisuales de cada partido comprenden los
eventos que se desarrollen en el terreno de juego, incluyendo las zonas del
recinto deportivo visibles desde el mismo, desde los dos (2) minutos
anteriores a la hora prevista para el inicio del acontecimiento deportivo,
hasta el minuto siguiente a su conclusion, e incluyen los derechos para su
emision tanto en directo como en diferido, en su integridad y en versiones
resumidas o fragmentadas, destinados a su explotacion en el mercado
nacional y en los mercados internacionales.

5.2.1.2. Plazo de comercializacion de los Lotes

La Liga ofrece a los Candidatos la posibilidad de optar por cualquiera de
los Lotes para la explotacion de los derechos audiovisuales comprendidos
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en dicho Lote durante un plazo de tres (3) temporadas de futbol,
comprendidas desde la temporada 2016/2017, hasta la temporada
2018/2019, es decir desde el 1 de julio de 2016 hasta el 30 de junio de
2019.

5.2.1.3. Territorio

El presente Procedimiento regula la explotacion de derechos audiovisuales
en el territorio de Espana, incluyendo Andorra (cuya explotacion sera no
exclusiva) (el “Territorio™).

Cada Adjudicatario sera responsable de que los derechos audiovisuales
comprendidos en su Lote sean exclusivamente accesibles desde el
Territorio, y se compromete a llevar a cabo todas las medidas posibles,
tales como la encriptacion de senales, el geo-bloqueo o black-out para
evitar que fuera del Territorio se tenga acceso al contenido de los Lotes.

Los Adjudicatarios deberan verificar la residencia de sus suscritores o
usuarios.

Los Adjudicatarios que deseen ofrecer contenidos accesibles desde
internet o cualquier otro medio de emision, deberan comprometerse a
implantar todas aquellas medidas que impidan la copia, almacenamiento,
conservacion o envio de cualquiera de los contenidos audiovisuales objeto
del presente Procedimiento, asi como utilizar un sistema que prohiba el
acceso o visualizacion fuera del Territorio.

Sin perjuicio de lo anterior, y en cumplimiento de la normativa europea
vigente 0 que se implante durante la vigencia de los contratos con los
Adjudicatarios, un suscriptor residente en el Territorio podra tener acceso
a contenidos fuera del Territorio de manera, y siempre que dicho acceso se
realice a través de un proceso de registro seguro.

5.2.2. Lotes objeto del presente procedimiento

La Liga ofrece la posibilidad de realizar Ofertas separadas por los diez (10)
Lotes, los cuales estan dirigidos tanto a clientes residenciales como no
residenciales en establecimientos publicos, y que se describen a
continuacion:

5.2.2.1. LOTE 1: Un (1) Partido de Primera Divisién en exclusiva en
segunda seleccion en abierto.

El presente Lote 1 se reserva para aquellas televisiones que emitan
unicamente en abierto, en cumplimiento de lo estipulado en la Ley 7/2010
de 31 de marzo General de la Comunicacion Audiovisual.

El Lote 1 comprende los siguientes contenidos por jornada:

(1) Derecho principal: Derecho de emision en exclusiva en directo
y en abierto de un (1) Partido de Primera Divisién durante cada
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jornada de La Liga. En las jornadas 37 y 38, como excepcion a
la exclusividad, podran aparecer extractos de su Partido de
Primera Division en directo en el multiplex que emitan los
adjudicatarios del Lote 5y 6.

El partido sera designado por La Liga con una antelacion
minima de 10 dias conforme a lo dispuesto en el articulo 20.1.¢)
Ley 7/2010, teniendo en cuenta la propuesta del Adjudicatario.
El partido seleccionado de Primera Division no podra incluir a
equipos que estén participando en ese momento en
competiciones europeas, ni en ningun caso, el Real Madrid Club
de Futbol, el Futbol Club Barcelona, al Valencia Club de Futbol,
S.A.D., ni el Club Atlético de Madrid, S.A.D., tal como se hace
en la actualidad.

En las jornadas celebradas en fin de semana, el partido de este
Lote se celebrara los viernes a las 20:30.

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, siempre que cuente con la autorizacion previa y expresa
de La Liga. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar el
cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

Derechos accesorios: El Adjudicatario podra emitir resimenes
de sus partidos de una duracién de hasta tres (3) minutos por
partido, no acumulables al Lote 3, tendrad acceso a los estadios
para ofrecer comentarios y entrevistas y personalizar la
produccion.

Canal: El Adjudicatario emitird los partidos por medio de una
television en abierto, asi como mediante cualquier otra
plataforma del operador, siempre que sean emitidos
simultaneamente.

Frecuencia: cada jornada de La Liga.

LOTE 2: Un (1) partido en directo de la Copa S.M. EI Rey de
cada ronda de cada eliminatoria, en exclusiva y/o en diferido no
exclusivo, en abierto, en segunda eleccion (excepto la final) y
las semifinales, en primera eleccion.

El Lote 2 comprende los siguientes contenidos:

(1)

Derecho principal: Derecho de emision de un Partido en directo
de la Copa S.M. El Rey, de cada ronda de cada eliminatoria en
segunda seleccion y las semifinales de esta Copa, en exclusiva
y/o diferido no exclusivo, en abierto.

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, siempre que cuente con la autorizacidén previa y expresa
de La Liga. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar el
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cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

(i1) Derechos accesorios: El Adjudicatario tendra acceso a los
estadios para realizar comentarios y entrevistas y personalizar la
produccion.

El Adjudicatario tendra derecho a realizar un resumen de un

maximo de tres (3) minutos por partido, no acumulables al Lote
3.

El contenido de este Lote coexistird con el derecho de emision
en diferido y no exclusivo de los anteriores partidos, al estar
también incluido en los Lotes 6, 8 y 9 por parte de los
Adjudicatarios de dichos Lotes.

(111) Canal: El Adjudicatario emitird el partido por medio de una
television en abierto, asi como mediante cualquier otra
plataforma del operador siempre que sean emitidos
simultdneamente.

El Adjudicatario procurard hacer sus mejores esfuerzos para
facilitar la mayor difusion de los partidos en todo el Territorio.

(iv) Frecuencia: cada jornada de la Copa de S.M. El Rey (excepto la
primera eliminatoria y la final).

5.2.2.3. LOTE 3: Resumenes en abierto

El presente Lote 3, se reserva para aquellas televisiones que emitan
unicamente en abierto con el objetivo de que las Competiciones obtengan
la mayor notoriedad y visibilidad posible en relacion con toda la audiencia
televisiva, sin limitarse a la audiencia de la television de pago.

Los Candidatos deberan realizar dos Ofertas distintas para este mismo
Lote, diferenciando en su ofertas el precio ofertado dependiendo de si el
Lote 5 es adquirido por un operador de pago o si el Lote 5 es adquirido por
un operador en abierto. Si el Lote 5 resulta adjudicado a un operador de
pago, el Lote 3 pasard a ser exclusivo. Si el mismo Candidato resulta
Adjudicatario del Lote 5 en abierto y el Lote 3, se procedera a anular el
Lote 3.

El Lote 3 comprende los siguientes contenidos por partido:

(1) Derecho principal: Derecho a emitir resimenes de un maximo
de doce (12) minutos de cada partido de las Competiciones una
vez finalizado el ultimo partido de cada uno de los dias de la
jornada y en exclusiva para la emision en abierto, coexistiendo
con los resumenes incluidos en el Lote 5, 6, 8 y 10, hasta las
12.00am del lunes de cada jornada (si hay partido el lunes, el
resumen correspondiente a este partido podrd emitirse hasta de
las 12:00am del miércoles de esa semana) en caso de jornada
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celebrada en fin de semana o hasta el viernes, a las 12.00am, en
caso de jornada celebrada entre semana para los partidos de
Primera y Segunda Division y hasta las 12.00 am del dia
siguiente a la finalizacion de cada ronda de la Copa de S.M. El
Rey para los partidos de Copa. A partir de los citados umbrales
temporales, los resumenes podran ser emitidos de forma no
exclusiva, coexistiendo con los resimenes reservados para La
Liga y descritos en el apartado 5.1.

Los resumenes nunca podran ser emitidos en el periodo
comprendido desde el inicio del primer partido hasta la
finalizacion del ultimo partido de cada dia de la jornada.

Para la realizacion de resimenes podran utilizarse imagenes de
jornadas anteriores de la temporada en curso.

A efectos aclaratorios, tanto los viernes como los lunes de cada
jornada podrén emitirse resumenes, aunque no haya habido
partidos.

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, siempre que cuente con la autorizacion previa y expresa
de La Liga. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar el
cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

Derechos accesorios: El Adjudicatario tendra derecho a acceder
a los estadios para realizar comentarios y entrevistas, que,
posteriormente, seran utilizadas en dichos resimenes.

Canal: El Adjudicatario emitira los resimenes exclusivos por
medio de una television en abierto, asi como mediante cualquier
plataforma del operador, siempre que sean emitidos
simultaneamente.

Frecuencia: cada dia de la jornada o ronda de las Competiciones.

LOTE 4: Seis (6) partidos de Segunda Divisidén en segunda
seleccion en exclusiva en Abierto

El presente Lote 4, se reserva para aquellas televisiones que emitan
unicamente en abierto, teniendo en cuenta que los derechos principales de
este Lote forman parte también del Lote 7 y 8.

(1)

Derecho principal: Derecho a emitir en segunda seleccion seis
(6) partidos de Segunda Division en directo y con obligacion de
emitir un minimo de un (1) partido. Este Lote podra ser emitido
en todo el Territorio o ver restringida su emision a determinados
ambitos autondémicos o regionales concretos del Territorio, a
voluntad del Adjudicatario.
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Cualquiera de los partidos sera emitido simultineamente en el
Territorio mediante difusion de pago segin el contenido del
Lote 7 y 8, al mismo tiempo que se emiten esos partidos en
abierto en todo el territorio o en un determinado ambito
autonomico o regional, segun el presente Lote.

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, siempre que cuente con la autorizacidon previa y expresa
de La Liga. En cuyo caso, el Adjudicatario debera garantizar el
cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones
previstas para el presente Lote.

Derechos accesorios: El Adjudicatario podra emitir resimenes
de sus partidos de una duracion de hasta tres (3) minutos por
partido no acumulables al Lote 3, tendrd acceso a los estadios
para ofrecer comentarios y entrevistas y personalizar la
produccion.

Canal: El Adjudicatario emitira los partidos por medio de una
television unicamente en el ambito territorial habilitado para su
emision, excluyéndose el derecho de retransmision bajo ninguna
otra modalidad diferente (internet, cable, satélite, etc.).

Frecuencia: cada jornada de La Liga.

LOTE 5: Un (1) partido de Primera Divisién, uno (1) de
Segunda Division en exclusiva en primera seleccion vy los seis
(6) partidos de la fase de ascenso a la Primera Division.

El Lote 5 comprende los siguientes contenidos por jornada:

(@)

Derecho principal: Derecho de emision en abierto o de pago de
un (1) partido en directo de Primera, un (1) partido en directo de
Segunda Division en exclusiva y en primera seleccion, y los seis
(6) partidos de la fase de ascenso a la Primera Division. En las
jornadas 37 y 38, el Partido de Primera Division podréd ser
emitido junto a un multiplex con extractos de los partidos que
emitan los Adjudicatarios de los Lote 1 y 6. En las jornadas 41
y 42, el partido de Segunda Division podra ser emitido junto a
un multiplex con extractos de los partidos que emitan los
Adjudicatarios del Lote 6.

En caso de emision de pago, el Adjudicatario podra ofertarla a
sus usuarios de la manera que estime oportuna pero garantizara,
en todo caso, que haya una distribucion o explotacion via OTT
o sistema similar del contenido de este Lote, de forma que sus
clientes puedan contratar los partidos sin vinculacion a otros
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contenidos (paquetes de canales) o servicios tecnologicos
(ofertas de servicios convergentes)

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de La Liga, pero
debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo -caso, el
Adjudicatario deberd garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente
Lote.

Derechos accesorios: El Adjudicatario podra emitir resimenes
de todos los partidos de Primera, Segunda Division y Copa de
S.M. El Rey (con las mismas restricciones descritas en el Lote
3 si este Lote se ofrece en abierto) con el contenido incluido en
el Lote 3 de una duracion de hasta doce (12) minutos, tendra
acceso a todos los estadios para ofrecer comentarios y
entrevistas para su plataforma de television. Si el adquirente es
un operador en abierto, estos resimenes solo podran emitirse
una vez finalizado el ultimo partido de cada dia de la jornada en
las mismas ventanas que el Lote 3.

Canal: El Adjudicatario emitira los partidos por medio de una
television en abierto o de pago, asi como mediante cualquier
plataforma del operador (Satélite, Fibra, Cable, Internet, etc.),
siempre que sean emitidos simultdneamente.

Frecuencia: cada jornada de La Liga.
Restricciones prefijadas:

El Adjudicatario podrd emitir hasta un maximo de dieciocho
(18) partidos del Real Madrid Club de Futbol y otros dieciocho
(18) partidos del Futbol Club Barcelona, y el (1) partido entre
ambos clubes, el “Cldsico”, que se dispute en la segunda vuelta.

El Adjudicatario no podrd emitir la ida y la vuelta de Real
Madrid Club de Futbol o Fuatbol Club Barcelona con cualquiera
de estos clubes: Valencia Club de Futbol, S.A.D., Club Atlético
de Madrid, S.A.D., Athletic Club y Sevilla Fatbol Club, S.A.D.

LOTE 6: Canal Liga TV u Ocho (8) partidos de Pago de Primera
Division en exclusiva en tercera seleccion y todos los partidos
de Pago de la Copa de S.M. El Rey en exclusiva en primera
seleccidn, excepto las semifinales (cuatro partidos) y la final de

esta Copa

El Lote 6 comprende los siguientes contenidos por jornada:

(@)

Derecho principal: Derecho de opcion a: (i) emitir en exclusiva
en cualquier plataforma de pago, que opere en el Territorio y
que distribuya contenidos audiovisuales, el Canal Liga TV en
exclusiva producido por La Liga (emision 24X7), que incluird
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entre otros contenidos futbolisticos (informativos, divulgativos,
documentales, archivos, etc.): (a) los ocho (8) partidos restantes
de cada jornada de Primera Division en directo y en tercera
seleccion; y (b) todos los partidos de la Copa de S.M. El Rey
detallados en el apartado 5.2.1.1 o resimenes amplios de los
mismos, excepto las semifinales (cuatro partidos) y la final, en
directo (excepto los partidos del Lote 2 en directo); o (ii) emitir
de pago y en exclusiva el mismo contenido identificado
anteriormente (a) los ocho (8) partidos restantes de cada jornada
de Primera Division en directo y en tercera seleccion; y (b) todos
los partidos de la Copa de S.M. El Rey detallados en el apartado
5.2.1.1 o resimenes amplios de los mismos, excepto las
semifinales (cuatro partidos) y la final, en directo (excepto los
partidos del Lote 2 en directo), sin que se transmitan a través del
Canal Liga TV.

Este Lote incluye el Partido entre el Real Madrid y el Futbol
Club Barcelona, el Cldsico, de la primera vuelta.

En caso de optar por el Canal Liga TV, el mismo se ofrece
enteramente editado y con todo su contenido, de forma similar
a los canales tematicos que ya distribuyen las companias de
contenidos major. Los ocho (8) partidos en tercera seleccion
nunca coincidiran con el partido de primera seleccion del Lote
5.

El presente Lote incluye la emision simultanea en formato de
multiplex de la jornada 37 y 38 de los Partidos recogidos en este
Lote, incluyendo extractos del partido de segunda seleccion para
la television en abierto, pero sin los partidos de la primera
seleccion del Lote S.

En este caso, el Adjudicatario podra ofertar este Lote a sus
usuarios de la manera que estime oportuna pero garantizard, en
todo caso, que haya una distribucion o explotacion via OTT o
sistema similar del contenido de este Lote, de forma que sus
clientes puedan contratar los partidos sin vinculacion a otros
contenidos (paquetes de canales) o servicios tecnoldgicos
(ofertas de servicios convergentes)

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de La Liga, pero
debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo caso, el
Adjudicatario debera garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente
Lote.

Derechos accesorios: Independientemente de la opcion elegida
en relacion al derecho principal, el Lote 6 incluird resimenes de
Primera, Segunda division y Copa del Rey con el contenido
previsto en el Lote 3 producidos por La Liga, y los partidos del
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Lote 1 y 2 en diferido. Asimismo, en caso de que el
Adjudicatario no opte por emitir el Canal Liga TV tendra
derechos a acceder a los estadios para realizar comentarios y
entrevistas y personalizar la produccion.

A efectos aclaratorios, el Canal Liga TV incluird contenidos
publicitarios de conformidad con la legislacion aplicable. A este
respecto, el Adjudicatario dispondrd de un espacio con una
duraciéon maxima de un minuto y medio (90°’) por hora de
emision para la autopromocion de los contenidos de su
plataforma o para emisioén de publicidad, siempre que no entre
en colision con los patrocinadores principales de La Liga.

Canal: El Adjudicatario emitird los partidos por television de
pago o el Canal Liga TV solo para clientes residenciales
(consumo en el hogar) en cualquier plataforma, siempre que
sean emitidos simultineamente.

Frecuencia: Emision permanente en el Canal Liga TV y de cada
jornada de Liga o de ronda de Copa de S.M. El Rey en caso de
optar, el Adjudicatario unicamente, por los partidos Primera
Division y de Copa.

LOTE 7: Canal Liga TV?2 exclusivo para plataformas de pago o
su contenido equivalente

El Lote 7 comprende los siguientes contenidos por jornada:

(@)

Derecho principal: Derecho de opcidn a: (i) emitir en cualquier
plataforma de pago, que opere en el Territorio y que distribuya
contenidos audiovisuales, de forma exclusiva el Canal Liga TV
2 producido por La Liga (emision durante los dias de partido de
cada jornada), que incluird, los diez (10) partidos de Segunda
Division en directo en segunda seleccion; o (ii) emitir en
cualquier plataforma de pago, que opere en el Territorio y que
distribuya contenidos audiovisuales, tras la primera seleccion
incluida en el Lote 6, los diez (10) partidos de Segunda Division
en directo

Tal y como se explica en el apartado 5.2.2.4 anterior, cualquier
partido podra ser emitido en abierto simultineamente bien, en
todo el Territorio o bien, en distintos ambitos territoriales
autonomicos o regionales dentro del Territorio.

El presente Lote incluye la emision en formato de multiplex
simultdnea de la jornada 41 y 42 de los Partidos recogidos en
este Lote, pero sin los partidos de la primera seleccion del Lote
5.

En este caso, el Adjudicatario podra ofertar a sus usuarios de la
manera que estime oportuna pero garantizara/n, en todo caso,
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que haya una distribucion o explotacion via OTT o sistema
similar del contenido de este Lote, de forma que sus clientes
puedan contratar los partidos sin vinculacion a otros contenidos
(paquetes de canales) o servicios tecnologicos (ofertas de
servicios convergentes).

El Adjudicatario podra sublicenciar la explotacion del presente
Lote, sin ser necesaria la autorizacion previa de La Liga, pero
debiendo comunicarlo a la misma. En cuyo caso, el
Adjudicatario debera garantizar el cumplimiento por parte del
sublicenciatario de las obligaciones previstas para el presente
Lote.

(i1) Derechos accesorios: Independientemente de la opcion elegida
como Derecho principal, este Lote incluye también los
resumenes de todos los partidos de Segunda division con el
contenido previsto en el Lote 3. Si el Adjudicatario optase por
no emitir el Canal Liga TV 2 como Derecho principal, tendra
derecho a acceder a los estadios para realizar comentarios y
entrevistas y personalizar la produccion.

A efectos aclaratorios, el Canal Liga TV 2 incluird contenidos
publicitarios de conformidad con la legislacion aplicable. A este
respecto, el Adjudicatario dispondrd de un espacio con una
duraciéon maxima de un minuto y medio (90°’) por hora de
emision para la autopromocién de los contenidos de su
plataforma o para emision de publicidad, siempre que no entre
en colision con los patrocinadores principales de La Liga.

(111) Canal: El Adjudicatario emitird el Canal Liga TV 2 s6lo para
clientes residenciales (consumo en el hogar) en cualquier
plataforma, siempre que sean emitidos simultdneamente.

(iv) Frecuencia: Emision durante los dias de partido de cada jornada
en el Canal Liga TV 2.

5.2.2.8. LOTE 8: Canal Liga TV 3 exclusivo para plataformas de pago
en establecimientos publicos (clientes no residenciales) o su
contenido equivalente

El Lote 8 otorga el derecho a elegir entre (i) la explotacion en exclusiva
con facultad de sublicencia a clientes no residenciales, es decir, a locales
publicos tales como bares, cafeterias, restaurantes, hoteles, prisiones,
locales de casas de apuestas, entre otros, el Canal Liga TV 3 en cualquier
plataforma de pago, que opere en el Territorio y que distribuya contenidos
audiovisuales, que incluye, entre otros, los siguientes contenidos: todos
los partidos de Primera, Segunda Division, incluyendo fase de ascenso a
Primera, y Copa de S.M. El Rey descritos en los Lotes 5, 6 y 7 para su
comercializacion; o (ii) la explotacion en exclusiva con facultad de
sublicencia a clientes no residenciales, es decir, a locales publicos tales
como bares, cafeterias, restaurantes, hoteles, prisiones, locales de casas de
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apuestas, entre otros, en cualquier plataforma de pago, que opere en el
Territorio y que distribuya contenidos audiovisuales, todos los partidos de
Primera, Segunda Division, incluyendo fase de ascenso a Primera, y Copa
de S.M. El Rey descritos en los Lotes 5, 6 y 7 para su comercializacion

Este Lote se ofrece en exclusiva para maximizar las eficiencias que puede
obtener un Unico Adjudicatario en relacion a los servicios técnicos y de
pre/post-venta ofrecidos, que redundaran en un mayor beneficio para los
consumidores.

Derecho accesorio: Independientemente de la opcidon elegida como
Derecho principal, este Lote incluye también la emision de resimenes de
cada partido de Primera, Segunda Divisiéon y Copa de S.M. El Rey con el
contenido incluido en el Lote 3. Si el Adjudicatario optase por no emitir el
Canal Liga TV 3 como Derecho principal, tendra derecho a acceder a los
estadios para realizar comentarios y entrevistas y personalizar la
produccion.

A efectos aclaratorios, el Canal Liga TV3 incluira contenidos publicitarios
de conformidad con la legislacion aplicable. A este respecto, el
Adjudicatario dispondrd de un espacio con una duracion méaxima de un
minuto y medio (90”) por hora de emision para la autopromocion de los
contenidos de su plataforma o para emision de publicidad, siempre que no
entre en colision con los patrocinadores principales de La Liga. El
Adjudicatario deberd explotar este Lote de forma que se garantice la
accesibilidad a su contenido de todos los clientes no residenciales
mediante condiciones generales adaptadas a cada tipo de establecimiento
publico.

El Adjudicatario podré sublicenciar la explotacion del presente Lote, sin
ser necesaria la autorizacion previa de La Liga, pero debiendo comunicarlo
a la misma. En cuyo caso, el Adjudicatario deberd garantizar el
cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones previstas
para el presente Lote.

5.2.2.9. LOTE 9: Partidos bajo demanda en exclusiva

El Lote 9 comprende la emision en diferido o casi directo de los trescientos
ochenta (380) partidos de Primera Division y los cuatrocientos sesenta y
dos (462) partidos de Segunda Division y todos los partidos de la Copa de
S.M. El Rey descritos en el Lote 1, 2 y 6 a partir de una (1) hora después
de la finalizacion del ltimo partido de cada uno de los dias de la jornada
para su visualizacion en el Territorio y durante un plazo de siete (7) dias
desde el dia de emision. Estos partidos se ofreceran de forma exclusiva en
Internet (independientemente de la forma de acceso a internet de los
usuarios finales, incluyendo los dispositivos mdviles).

El Adjudicatario podré sublicenciar la explotacion del presente Lote, sin
ser necesaria la autorizacion previa de La Liga, pero debiendo comunicarlo
a la misma. En cuyo caso, el Adjudicatario deberd garantizar el
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cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones previstas
para el presente Lote.

5.2.2.10. LOTE 10: Clips o mini-resimenes de noventa segundos (90”")
de cada partido en exclusiva

El Lote 10 comprende los derechos de reproduccion y/o explotacion, con
facultad de sublicencia a terceros, de clips o mini-resumenes o extractos
de grabaciones audiovisuales de un maximo de noventa (90°”) segundos
de todos los trescientos ochenta (380) partidos de Primera Division y los
cuatrocientos sesenta y dos (462) partidos de Segunda Division y todos los
partidos de la Copa de S.M. El Rey descritos el Lote 2 y 6 para su
explotacion no antes de los quince (15) minutos siguientes a la finalizacion
de cada partido y durante un periodo de duracion de hasta dos (2) horas
antes del inicio de la siguiente jornada, o bien, durante siete (7) dias desde
la finalizacion de cada jornada o ronda eliminatoria, con posibilidad de ser
dividido los clips o mini-resimenes siempre y cuando la totalidad de los
clips divididos de cada partido no supere los noventa (90°’) segundos.
Todo ello siendo difundidos a través de Internet independientemente de la
forma de acceso a internet de los usuarios finales, incluyendo los
dispositivos moviles.

Los clips descritos en el presente apartado conviviran con los clips
reservados a favor de La Liga y de los clubes, segin lo descrito en el
apartado 5.1.

Cada uno de los clips descritos en el presente Lote tiene el caracter de
independiente, no pudiendo realizarse su explotacion de forma acumulada
con otros.

En ningtn caso estos Clips podran ser usados en redes sociales, cuya
explotacioén se reserva en exclusiva a La Liga segun lo descrito en el
apartado 5.1.

El Adjudicatario podré sublicenciar la explotacion del presente Lote, sin
ser necesaria la autorizacion previa de La Liga, pero debiendo comunicarlo
a la misma. En cuyo caso, el Adjudicatario deberd garantizar el
cumplimiento por parte del sublicenciatario de las obligaciones previstas
para el presente Lote.

Comercializacion subsidiaria de Lotes en caso de no alcanzarse Precio
de Reserva Individual

Si La Liga decidiese no adjudicar un Lote a la mejor Oferta por ser inferior
al Precio de Reserva Individual, procedera de la siguiente manera:

(1) Para el Lote 1 y 2, se convocara una (1) ronda de ofertas entre los
Candidatos, adjudicandose en todo caso a la mejor Oferta si
alcanzase el Precio de Reserva Individual. Sino lo alcanzase, podra
convocarse una nueva ronda de ofertas, reservandose La Liga el
derecho de celebrar un nuevo concurso en un plazo de dos meses,
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si no se alcanza el Precio de Reserva Individual. La Liga concedera
un plazo minimo de 48 horas para formular ofertas en cada ronda.
En caso de celebrarse un nuevo concurso, La Liga solicitara
informe previo de la CNMC.

Para los Lotes 3, 4, y 9 se convocara una (1) ronda de ofertas entre
los Candidatos, adjudicandose cada Lote en todo caso a la mejor
Oferta si alcanzase el Precio de Reserva Individual. Si no lo
alcanzase, La Liga podra adjudicar cada Lote a la mejor Oferta o
convocar una nueva ronda de ofertas. En esta segunda ronda, si la
mejor Oferta en cada Lote alcanzase el Precio de Reserva
Individual, La Liga procedera a su adjudicacion. En caso contrario,
La Liga podra adjudicar cada Lote a la mejor Oferta o cancelarlo.
La Liga concedera un plazo minimo de 48 horas para formular
ofertas en cada ronda.

Para el Lote 5: se convocara una (1) ronda de ofertas entre los
Candidatos, adjudicandose en todo caso a la mejor Oferta si
alcanzase el Precio de Reserva Individual. Sino lo alcanzase, podra
convocarse una nueva ronda de ofertas, reservandose La Liga el
derecho de celebrar un nuevo concurso en un plazo de dos meses,
si no se alcanza el Precio de Reserva Individual. La Liga concedera
un plazo minimo de 48 horas para formular ofertas en cada ronda.
En caso de celebrar un nuevo concurso, La Liga solicitard informe
previo de la CNMC.

Para los Lotes 6, 7, 8: La Liga procedera a la venta del Canal Liga
TV, Canal Liga TV 2 y Canal Liga TV 3 de pago y de forma no
exclusiva. Se establecera un precio que pagara el Adjudicatario por
cada uno de los abonados al Canal Liga correspondiente,
contratado a través de cualquier oferta, paquetizada, convergente o
individual (a través de cualquier sistema de distribucion: satélite,
cable, TDT, movil, internet, etc.). En todo caso, el/los
Adjudicatario/s deberan satisfacer un precio minimo que se
calculara en funcion del nimero de abonados a la television de
pago (fija o movil) y en funcidon del nimero de accesos a la banda
ancha, fija o movil, que tenga el/los Adjudicatario/s.

En este caso, el/los Adjudicatarios podra ofertar a sus usuarios de
la manera que estime oportuna pero garantizara/n, en todo caso,
que haya una distribucién o explotacion via OTT o sistema similar
del contenido de este Lote, de forma que sus clientes puedan
contratar los partidos sin vinculacidn a otros contenidos (paquetes
de canales) o servicios tecnoldgicos (ofertas de servicios
convergentes)

Para el Lote 10: La Liga procederd a la venta del Lote de forma no
exclusiva. El precio se fijara tomando como referencia el nimero
de visitas Unicas, con un precio minimo garantizado.
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La Liga utilizard un sistema de medicidon de visitantes reconocido
en el mercado como OJD, ComScore, Nielsen o cualquier otro
medio que garantice la objetividad en ese proceso de cuantificacion

de visitas.

Si se da este supuesto, La Liga y sus Clubes afiliados también
podran usar los clips descritos en el Lote 10 a través de sus medios
oficiales con fines promocionales, y sin que puedan ser explotados
comercialmente, ni ser cedidos a terceros.

Condiciones para la emision de contenidos audiovisuales

54.1. Programacion y seleccion de partidos de La Liga

Los partidos de Primera Division (excepto los partidos del Lote 1) que se
disputen en fin de semana (incluyendo viernes y lunes) se emitiran segin
el siguiente horario indicativo:

Los viernes a las 20:30, los sabados a las 13.00, 16:00, 18:15 y 20:30. Los
domingos a las 12:00, 16:00, 18:15 y 20:30 y los lunes a las 20:30.

Horas

Viernes

Sabado Dommgo

12:00

13:00

Lunes

14:00

15:00

16:00

17:00

18:00
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En lo relativo al horario y dia de los Partidos de Primera Division en
abierto del Lote 1, se celebrard los viernes a las 20.30. Los partidos del
Lote 5 de Primera Division se disputaran, salvo circunstancias
excepcionales, en horario de tarde del sabado a las 16:00 o domingo a las
20:30.

Los partidos del Lote 5 de Segunda Division se disputaran, salvo
circunstancias excepcionales, en horario de mafiana (12:00) del domingo.
El resto de partidos de Segunda Division se disputaran, indicativamente,
los sabados y los domingos, a las 16:00, a las 18:00 y a las 20:00. Salvo
circunstancias excepcionales, la fijacion de los horarios de los partidos de
Segunda Division facilitard la emision de todos los partidos incluidos en
el Lote 4 en un mismo canal si conviene a los intereses del Adjudicatario.

En agosto las bandas horarias podran retrasarse a las 19:00, a las 21:00 y
23:00.

Cuando la jornada se celebre excepcionalmente durante la semana, La Liga
designara las fechas y horarios de los partidos para facilitar que pueda
configurarse el calendario respetando las diversas normas que influyen en
¢l (descanso de tres dias entre partido, etc.), y el Adjudicatario seleccionara
el partido conforme a la programacion realizada por La Liga. Los horarios
seran los martes, miércoles y jueves a las 20:00, 22:00 vy,
excepcionalmente, a las 18:00.

La Liga comunicara a los Adjudicatarios los partidos que seran disputados
durante cada jornada de la Liga tras el sorteo del calendario oficial, antes
del inicio de cada temporada.

Para la seleccion de los partidos se procedera de la siguiente manera:
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(1) Partidos de Primera Division:

Serd el Adjudicatario del Lote 5 quien decida en primer lugar el
partido que emitira durante cada jornada. En segundo lugar, el
Adjudicatario del Lote 1 elegiré su partido para cada jornada, y el
resto de partidos se emitiran en el Canal Liga TV o por el
Adjudicatario del Lote 6.

El Adjudicatario, en primera seleccion, debera comunicar su
eleccion con una antelacion minima de seis (6) jornadas.

El Adjudicatario del Lote 1 debera comunicar su eleccion a los tres
(3) dias desde que La Liga le comunique la seleccion realizada por
el Adjudicatario que tiene la primera seleccion.

(i1))  Partidos de Segunda Division:

Sera el Adjudicatario del Lote 5 quien decida en primer lugar el
partido que emitird durante cada jornada, y en segundo lugar, el
Adjudicatario del Lote 4 propondra el horario de los restantes
partidos.

El Adjudicatario en primera seleccion deberd comunicar su
eleccidon con una antelacion minima de seis (6) jornadas.

El Adjudicatario del Lote 4 deberd comunicar su seleccion de
partidos a los tres (3) dias desde que La Liga le comunique la
seleccion realizada por el Adjudicatario que tiene la primera
seleccion.

La responsabilidad ultima de la fijacion de los horarios corresponderd a La
Liga conforme a la Ley del Deporte y el Convenio de Coordinacidn vigente
con la RFEF. La Liga ejercerd esta funcion de forma objetiva, no
discriminatoria y en interés del correcto desarrollo de la competicion
deportiva y de su promocion. En todo caso, La Liga realizard sus mejores
esfuerzos para tener en cuenta las propuestas de horarios que puedan
realizar los Adjudicatarios de derechos de explotacion exclusiva de
partidos, por orden de prioridad en la seleccion.

5.4.2. Programacion y seleccion de partidos de la Copa S.M. El Rey

Los partidos de la Copa de S.M. El Rey objeto de las presentes Bases se
celebraran durante la semana: martes, miércoles y jueves a las 20:00, 22:00
y, excepcionalmente, a las 18:00.

De forma excepcional los anteriores horarios podran ser modificados por
La Liga.

28



Py,
[ 3
-

LalLiga

5.4.3. Produccion de los contenidos

La produccion audiovisual de todos los partidos, incluyendo los
resumenes, sera llevada a cabo por La Liga o quién ésta designe, al menos,
en formato HD.

En cualquier caso, La Liga ostenta la condicién de productora al amparo
del Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba
el Texto Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual, en concreto, de su
art. 120.2, segtn el cual tiene la condicioén de productor de una grabacion
audiovisual la persona natural o juridica que tenga la iniciativa y asuma la
responsabilidad de dicha grabacion audiovisual.

En dicha produccion se contemplardn varios rangos de nivel de
produccion:

(1) Produccion “El Clasico™: partidos que enfrenten al FC Barcelona
y Real Madrid CF.

(i1) Produccion Premium: partidos de FC Barcelona y Real Madrid CF
adjudicados en el Lote 5 (actualmente el Partidazo).

(ii1))  Producciéon A: partidos de FC Barcelona o Real Madrid CF con
terceros clubes tanto en Primera Division, como en Copa S.M. El
Rey.

(iv)  Produccién B: otros cuatro (4) partidos de Primera Division, dos
(2) de Copa S.M. El Rey correspondientes a dieciseisavos, octavos,
y cuartos y las cuatro (4) semifinales.

(v) Produccion C: cuatro (4) de Primera Division, cuatro (4) partidos
de Segunda Division y el resto de partidos de Copa S.M. El Rey
correspondientes a dieciseisavos, octavos, y cuartos.

(vi)  Produccion D: resto de partidos de Segunda Division y los partidos
de segunda y tercera eliminatoria de la Copa S.M. El Rey que se
emitan integramente.

(vii)  Restimenes: elaboracion y entrega de la sefal de los resimenes del
Lote 4.

(viii)  Otros costes vinculados a la produccion.

No obstante lo anterior, La Liga se reserva la facultad de modificar al alza
las caracteristicas de los niveles de produccion. Esta modificacion
requerird el acuerdo previo del operador afectado en los supuestos en los
que éste deba asumir el coste de produccion del partido.

El coste de la produccion serd asumido por cada uno de los Adjudicatarios
a excepcion de los Lotes 6, 7 y 8. A efectos aclaratorios, el coste de
produccion se basard en las tarifas de mercado segin Anexo I y
dependiendo de los rangos de nivel de produccion de cada partido o
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resumen. Siun Adjudicatario de los Lotes 6, 7 y 8 optase por el derecho a
emitir los derechos del Lote pero no el Canal Liga TV correspondiente y
quisiese mejorar el rango de nivel de produccion para un partido
determinado, se hara cargo exclusivamente del sobrecoste.

En todo caso, las tarifas detalladas en el Anexo I seran aplicables para la
temporada 2016/2017, y seran incrementadas conforme al IPC aplicable
para las siguientes temporadas objeto de comercializacion en las presentes
Bases.

Los costes de produccion seran pagados en un plazo maximo de treinta
(30) dias desde la fecha de celebracion de cada uno de los partidos.

Los Adjudicatarios de los Lotes 1, 3, 4 y 5 podran personalizar la
produccion entregada por La Liga acorde a sus preferencias, para lo cual
podran personalizar sus emisiones mediante el uso de locuciones,
comentarios y apariciones de sus locutores, narradores y comentaristas.

En ningtin caso, podran los Adjudicatarios personalizar la imagen de juego
de los partidos, mas alla de lo descrito en el anterior parrafo.

Los Adjudicatarios se obligan a que la sefial de los partidos cuya
publicidad perimetral haya sido digitalizada sea efectivamente emitida en
sus canales.

La Liga ofrecera la senal a través de INTERXION (sito en la Calle
Albasanz, 71 de Madrid) u otro centro de entrega que debera ser
previamente acordado por las partes.

5.4.4. Derechos adicionales de los Adjudicatarios

Los Adjudicatarios de cada Lote tendran derecho, ademas de los derechos
audiovisuales incluidos en cada Lote, a los siguientes derechos:

(1) Imagenes de los partidos de La Liga y de la Copa de S.M. EI Rey,
segun corresponda a cada Adjudicatario de la temporada en curso
o imagenes de archivo que disponga La Liga para que ser utilizadas
a modo de traileres publicitarios destinados a la promocion de los
contenidos de cada Adjudicatario.

(1)  Imagenes fijas de un partido para promocionar la explotacion de
los derechos audiovisuales de los Adjudicatarios. Estas imagenes
deberan mostrar a siete (7) o mas jugadores de distintos clubes
siempre que la promocion se centre en la promocion de La Liga
como tal, y no sobre las imagenes individuales de algtin jugador.

(ii1))  Retransmision de hasta un méaximo de doce (12) veces de los
partidos adquiridos en su Lote adjudicado durante la vigencia del
contrato de comercializacion, con un maximo de seis (6) veces por
temporada.
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Las anteriores limitaciones aplican a partidos enteros o resimenes
que hayan sido emitidos en exclusiva, a excepcion del Lote 9.

5.4.5. Publicidad, promocion y patrocinio

Cada Adjudicatario quedara obligado a las siguientes obligaciones para la
explotacion de sus respectivos Lotes, debiendo garantizar en caso de que
sean objeto de sublicencia que el sublicenciatario igualmente de
cumplimiento de dichas obligaciones:

(1)

(i)

(iii)

(iv)

Identificar las Competiciones de La Liga, incluyendo el logo de La
Liga y su patrocinador principal - en caso de la temporada
2015/2016 se identifica como “Liga BBVA” para Primera Division
y “Liga Adelante” para Segunda Division, y el que corresponda, en
su caso, para las temporadas 2016/2017 a 2018/2019 - en cualquier
medio y/o soportes, tales como: aplicaciones mdviles, actos
publicos, productos oficiales, campafias promocionales, entre
otros.

Ninguno de los Adjudicatarios podra designar ningun patrocinador
de programaciones o contenidos relacionados con La Liga que
pueda entrar en conflicto con los cinco (5) patrocinadores
principales de La Liga, que en ningun caso serdn operadores de
comunicacion audiovisual

La Liga dispondrda en cada uno de los contratos de
comercializaciéon que vaya a firmar con los Adjudicatarios la
aparicion de su logo en las emisiones, asi como la aparicion del
logo del patrocinador principal de La Liga.

Durante la emision de los partidos no se podré insertar ningtn tipo
de publicidad, tales como a titulo meramente enunciativo y no
limitativo: sobreimpresiones, reducciones de pantalla, etc. A
efectos aclaratorios, se podra emitir publicidad antes, durante el
descanso o después de los partidos. Siempre respetando la
prioridad de los espacios publicitarios que se reserva La Liga en
los siguientes puntos.

En la explotacion de los Lotes 1,4, 5y 9, el Adjudicatario reservara
a favor de La Liga:

a. Cuatro (4) espacios para la promocion de Las
Competiciones y sus patrocinadores de veinte segundos
(20°’) antes del inicio de cada partido, al finalizar la primera
parte, al inicio de la segunda parte y al finalizar el partido,
tanto en emisiones en directo, como en diferido;

b. En las cortinillas previas y posteriores a las repeticiones
aparecera un patrocinador de La Liga, debiendo tener una
duracion maxima de dos segundos (2°’), tanto en emisiones
en directo, como en diferido;
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c. En la imagen del reloj, del resultado y/o de las
estadisticas/datos del partido también aparecerda un
patrocinador de La Liga integrado en la dimension del
grafismo del reloj, del resultado y/o de las
estadisticas/datos, de aproximadamente dos cientos
cincuenta segundos (250°”) de duracion por partido, tanto
en emisiones en directo, como en diferido; y

d. En cada una de las autopromociones de los programas,
partidos o canales emitidos, un maximo de diez segundos
(10°”) de espacio publicitario para la promocioén de las
Competiciones y/o los patrocinadores de La Liga, tanto en
emisiones en directo, como en diferido.

(vi)  En la explotacion del Lote 3 y en la explotacion de los resimenes
del Lote 5, el operador reservara a La Liga:

a. antes y al final de cada bloque de programacion dedicado
ininterrumpidamente a los resimenes, dos (2) espacios para
la promocién de Las Competiciones y/o sus patrocinadores
de veinte (20) segundos, o (ii) si no hubiera interrupciones,
dos (2) espacios para la promocioén de Las Competiciones
y sus patrocinadores de veinte (20) segundos cada sesenta
(60) minutos o fraccion; y

b. En las autopromociones de los programas, partidos o
canales emitidos, un maximo de diez segundos (10°") de
espacio publicitario para la promocion de las
Competiciones y los patrocinadores de La Liga.

A salvo de lo dispuesto en el presente apartado, los Adjudicatarios podran
gestionar la publicidad del entorno de las emisiones de los partidos y de
los restimenes con total libertad siempre que no entre en conflicto con la
politica en materia de publicidad e integridad de la competicion de La
Liga, a excepcion de lo dispuesto para los Lotes 6, 7 y 8. Todo ello,
teniendo en cuenta que no se podrd alterar bajo ninglin concepto la imagen
suministrada en los tiempos de juego de cada uno de los partidos, ni en los
resimenes.

5.4.6. Propiedad

Los Adjudicatarios no tendran derecho alguno sobre las imagenes de los
partidos emitidos integramente, en resimenes o clips excepto por aquellos
derechos descritos en cada Lote y en las presentes Bases.

Transcurrido el plazo de vigencia del correspondiente contrato de
comercializacion, es decir, a partir del 30 de junio de 2019, los
Adjudicatarios estaran obligados a devolver a La Liga o destruir, segin
decida La Liga, cualquier material generado como consecuencia de la
explotacion del Lote adjudicado, asi como cualquier informacion que
posea en virtud del contrato de comercializacion.
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Asimismo, una vez concluido el referido plazo de vigencia del contrato de
comercializacion, La Liga, dada su condicion de productor de los Partidos
y Restimenes, objeto del presente procedimiento, ostenta la totalidad de
los derechos de propiedad intelectual sobre todos los contenidos y
grabaciones audiovisuales (archivos) que se hayan generado, pudiendo ser
explotados en cualquier medio o soporte, sin limitacion alguna en un
ambito territorial mundial por el periodo de méxima vigencia de tales
derechos. Todo ello, sin perjuicio del uso no exclusivo que puedan hacer
los Clubes o Sociedades Andénimas Deportivas de los archivos detallados
en este parrafo y que se correspondan con los partidos en los que hayan
participado los mismos.

5.4.7. Obligaciéon de informacion

Los Adjudicatarios estaran obligados a proporcionar a La Liga la siguiente
informacion relativa a la explotacion de los Lotes adjudicados que serd
tratada con la méxima confidencialidad para uso exclusivo de La Liga:

(1) Cifras de audiencia
a. Cifras de audiencia o trafico de la retransmision de los
partidos o  resimenes, cuotas de  mercado,

calificaciones/rankings y alcance no duplicado, entre otros.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras en un plazo
de siete (7) dias desde la finalizacion de cada partido o de
la emision de cada resumen. Si el Adjudicatario no recabase
internamente estos datos para su propia operativa o lo
hiciese en plazos diferentes, el Adjudicatario y La Liga
acordardn un modelo de suministro de informacion
adaptado a la operativa del Adjudicatario y que no le
imponga un coste desproporcionado.

b. Cifras de audiencia detalladas por edad, sexo, clase
econdmica, y los datos de audiencia minuto a minuto.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras en un plazo
maximo de tres semanas desde la finalizacion de cada
partido o de la emision de cada resumen. Si el Adjudicatario
no recabase internamente estos datos para su propia
operativa o lo hiciese en plazos diferentes, el Adjudicatario
y La Liga acordardn un modelo de suministro de
informacion adaptado a la operativa del Adjudicatario y que
no le imponga un coste desproporcionado.

c. Cifras de audiencia o trafico desglosadas por plataforma de
visualizacién (incluyendo canales lineales, television
conectada a internet, dispositivos moéviles, etc.).

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras en un plazo
maximo de tres semanas desde la finalizacion de cada
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partido o de la emision de cada resumen. Si el Adjudicatario
no recabase internamente estos datos para su propia
operativa o lo hiciese en plazos diferentes, el Adjudicatario
y La Liga acordardn un modelo de suministro de
informacion adaptado a la operativa del Adjudicatario y que
no le imponga un coste desproporcionado.

d. Las cifras de audiencia o trafico de la Web y niimero de
visualizaciones de los Clips.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras en un plazo
maximo de tres semanas desde la finalizacion de cada
partido o de la emision de cada resumen. Si el Adjudicatario
no recabase internamente estos datos para su propia
operativa o lo hiciese en plazos diferentes, el Adjudicatario
y La Liga acordardn un modelo de suministro de
informacion adaptado a la operativa del Adjudicatario y que
no le imponga un coste desproporcionado.

(i1) Cifras de abonados:

a. Cifras de abonados y su evolucion, tanto abonados a
television de pago, fija o movil, como a su red de banda
ancha, fija o movil, a través de cualquier sistema de
distribucion, tanto de los partidos del Lote 5, como de los
canales y partidos de los Lotes 6, 7 y 8.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras el dia
quince (15) de cada mes, en relacion con los abonados
existentes al final del mes anterior. Si el Adjudicatario no
recabase internamente estos datos para su propia operativa
o lo hiciese en plazos diferentes, el Adjudicatario y La Liga
acordardn un modelo de suministro de informacion
adaptado a la operativa del Adjudicatario y que no le
imponga un coste desproporcionado.

b. Cifras de abonados que utilicen la portabilidad segun el
apartado 5.2.1.3, y los territorios del uso de dicha
portabilidad.

Los Adjudicatarios deberan facilitar estas cifras el dia
quince (15) de cada mes, en relacion con los abonados
existentes al final del mes anterior. Si el Adjudicatario no
recabase internamente estos datos para su propia operativa
o lo hiciese en plazos diferentes, el Adjudicatario y La Liga
acordardn un modelo de suministro de informacion
adaptado a la operativa del Adjudicatario y que no le
imponga un coste desproporcionado.

No obstante, La Liga mantendra como confidencial el contenido de las
referidas cifras de audiencia y de abonados comprometiéndose respecto a
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los Adjudicatarios a salvaguardar dicha informacion de forma adecuada de
acuerdo a los estandares profesionales aplicables y, al menos con medidas
similares a las que utiliza para el tratamiento de su propia informacién
confidencial. Asimismo, se abstendrd de divulgar o revelar dicha
informacion sin el previo consentimiento del Adjudicatario.

5.4.8. Condiciones de pago

Los Adjudicatarios de los Lotes asignados por La Liga deberan proceder
al pago del precio finalmente acordado, distribuyéndose dicha precio de
forma proporcionada a cada temporada y haciéndose los siguientes pagos
en la primera temporada:

(1) Diez por ciento (10%) del precio acordado a la firma del contrato.
(i1))  Veinte por ciento (20%) del precio acordado el 15 de julio de 2016.

(ii1))  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de septiembre de
2016.

(iv)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de octubre de
2016.

(v) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de noviembre de
2016.

(vi)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de diciembre de
2016.

(vii)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de enero de 2017.

(viii) Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de febrero de
2017.

(ix)  Diez por ciento (10%) del precio acordado el 15 de marzo de 2017.

Los pagos para las siguientes temporadas seran equivalentes a los
anteriores pagos, con la diferencia que el 15 de julio de 2016 y para los
sucesivos afios se pagara un treinta por ciento (30%).

Teniendo en cuenta que La Liga ha sido nombrada en virtud del RDL
5/2015 como comercializadora de los derechos audiovisuales de los
Clubes integrantes de la Primera y Segunda Division de La Liga, resulta
de vital importancia que los Adjudicatarios cumplan con rigurosidad con
el calendario de pagos acordado, para que asi La Liga a su vez pueda
repartir estos ingresos entre los distintos Clubes.

En este sentido, el retraso en el pago de cualquiera de las cantidades
acordadas con los Adjudicatarios conllevard el derecho de La Liga, sin que
sea necesario ningln tipo de requerimiento previo, a imponer un interés de
demora equivalente al interés legal del dinero incrementado en un
veinticinco por ciento (25%).
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Adicionalmente, desde el momento en que se produzca el incumplimiento
del pago, La Liga tendra derecho a:

(1) Obligar al Adjudicatario a suspender la emision de partidos hasta
la satisfaccion de las cantidades adeudadas, asi como los intereses
devengados hasta la fecha; y

(i)  Exigir al Adjudicatario incumplidor la constitucion de una garantia
bancaria solidaria a primer requerimiento a favor de La Liga por el
importe de los pagos pendientes hasta la finalizacioén del contrato
de comercializacion firmado con el Adjudicatario.

El Adjudicatario renuncia expresamente a cualquier beneficio del derecho
a reclamar cualquier compensacion entre los importes adeudados por el
Adjudicatario a La Liga por la comercializacion de derechos y las
reclamaciones que el Adjudicatario pudiera formular, sean cuales sean los
motivos alegados contra La Liga.

36



oy,

LalLiga

6. PROCEDIMIENTO PARA LA PRESENTACION DE OFERTAS

En el presente apartado se detalla el procedimiento de asignacion de los Lotes descritos
en el apartado 5, asi como los requisitos que deberan cumplir aquellos interesados en
optar por la adjudicacion de alguno de los Lotes (los “Candidatos”™).

Las disposiciones de las presentes Bases son de obligado cumplimiento y la presentacion
de una Oferta por un Candidato supone la plena y estricta adhesion a las mismas.

Las Ofertas presentadas por los Candidatos son firmes, incondicionales e irrevocables,
por tanto, los Candidatos no podran presentar Ofertas sujetas a condiciones. Estando los
Candidatos vinculados por su Oferta durante un periodo de sesenta (60) dias a computar
desde la finalizacion del plazo para presentar Ofertas.

Cada Candidato es libre de presentar Oferta por uno (1) o mas Lotes, si bien debera
presentar una Oferta individual independiente por cada uno de los Lotes en que dicho
Candidato esté interesado. No obstante lo anterior, a efectos de Adjudicacion se tendran
en cuenta los criterios de comercializacion previstos en el articulo 4 del RDL 5/2015.

En cumplimiento de lo dispuesto en el RDL 5/2015, en caso de que un mismo Candidato
resulte Adjudicatario de més de dos Lotes exclusivos, sin que concurran los requisitos
normativos que permitiesen dicha Adjudicacién, el Candidato tendra derecho a
comunicar una prelacion de Lotes para ser adjudicados, procediendo La Liga, respecto a
aquellos Lotes que no puedan ser adjudicados a dicha mejor oferta, a re-adjudicar los lotes
a la segunda mejor oferta. Si la segunda mejor Oferta fuera inferior al Precio de Reserva
Individual, La Liga considerara que no es “econdmicamente equivalente” a la Oferta
ganadora a los efectos del articulo 4.4.g) del RDL 5/2015.

6.1. Calendario del procedimiento

El calendario previsto para la comercializacion del ciclo de temporadas 2016-2017
a 2018-2019 es el siguiente:

Fecha Hito

13 de noviembre de 2015 Publicacion de convocatoria de Ofertas

Antes del 27 de noviembre de

2015 a las 8:00 am Consignacién del precio de reserva

2 de diciembre de 2015 a las

14:00 pm Finalizacion del plazo para presentacion de Ofertas

2 de diciembre de 2015, a partir

de 16:00 pm Apertura y valoracion de las Ofertas

3 de diciembre antes de las

24.00 Adjudicacion provisional

4 de diciembre de 2015 Formalizacion de acuerdos vinculantes
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El presente calendario permitira a los Adjudicatarios de los distintos Lotes que
puedan desarrollar sus campanas promocionales de captacion de abonados con la
anticipacion suficiente.

6.2.

Requisitos a satisfacer por los Candidatos

6.2.1. Requisitos generales para los Candidatos

Mediante la presentacion de Ofertas, los Candidatos se comprometen a
respetar, en todo momento, el conjunto de requisitos y disposiciones
previstos en las presentes Bases.

Podran participar en el presente procedimiento toda persona juridica
espafiola o extranjera que tengan capacidad de obrar y acrediten su
solvencia econdmica, financiera y profesional.

En relacion a la solvencia econdmica y financiera del empresario, debera
acreditar un volumen anual de negocios igual o superior a:

Lote 1: 10 millones de euros.
Lote 2: 10 millones de euros.
Lote 3: 5 millones de euros.
Lote 4: 5 millones de euros.
Lote 5: 20 millones de euros.
Lote 6: 20 millones de euros.
Lote 7: 5 millones de euros.
Lote 8: 10 millones de euros.
Lote 9 y 10: 2 millones de euros.

En relacion a la solvencia técnica o profesional, deberd acreditarse al
menos uno de los siguientes requisitos:

a) La prestacion de servicios de comunicacion audiovisuales en
television en abierto o de pago en los tltimos tres (3) afios.

b) La prestacion de servicios de comunicaciones electronicas en los
ultimos tres (3) afos.

(©) La comercializacion o explotacion de derechos audiovisuales de
competiciones deportivas de futbol en los tltimos tres (3) afos.

(d) Una plantilla profesional igual o superior a veinticinco (25)
empleados.
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d) Medios propios suficientes para explotar los Lotes adjudicados
conforme a los requisitos establecidos en estas Bases.

En el supuesto de personas juridicas dominantes de un grupo de
sociedades, se tendrd en cuenta a las sociedades pertenecientes al grupo, a
efectos de acreditacion de la solvencia econdmica, financiera, técnica o
profesional, o de la correspondiente clasificacion, en su caso de la persona
juridica dominante, siempre y cuando ésta acredite que tiene efectivamente
a su disposicion los medios de dichas sociedades necesarios para la
ejecucion de los contratos.

Igualmente, podran participar, uniones de empresas que se constituyan
temporalmente al efecto, sin que sea necesaria la formalizacion de las
mismas en escritura publica hasta que se haya efectuado adjudicacion a su
favor. No obstante, dichos empresarios, en caso de adjudicacion quedaran
obligados solidariamente ante La Liga y deberan nombrar un representante
o apoderado unico de la unién con poderes bastantes para ejercitar los
derechos y cumplir las obligaciones que del contrato se deriven hasta la
extincion del mismo, sin perjuicio de la existencia de poderes
mancomunados que puedan otorgar para cobros y pagos de cuantia
significativa. No obstante, la duracion de las uniones temporales de
empresas serd coincidente con la del contrato de comercializacion que se
formalice tras la adjudicacion hasta su extincion. Los requisitos de
solvencia exigidos en estas Bases se aplicaran a los socios de la UTE
considerados colectivamente como una sola empresa.

Cada Candidato debera acompafiar su Oferta de un “Informe de
Presentacion del Candidato™ que refleje dicha capacidad y solvencia, asi
como los requisitos generales exigidos a todos los Candidatos en las
presentes Bases. En ningin caso, podran contratar con La Liga los
Candidatos en quienes concurran algunas de las circunstancias siguientes:

(1) Haber sido condenado el Candidato mediante sentencia firme
por delitos de falsedad, contra el patrimonio y contra el orden
socioeconomico, cohecho, malversacion, trafico de influencias,
revelacion de secretos, uso de informacion privilegiada, delitos
contra la Hacienda Publica y la Seguridad Social, delitos contra
los derechos de los trabajadores o por delitos relativos al
mercado y a los consumidores. La prohibicion de contratar
alcanza a las personas juridicas cuyos administradores o
representantes, vigente su cargo o representacion, se encuentren
en la situacion mencionada por actuaciones realizadas en
nombre o a beneficio de dichas personas juridicas o en las que
concurran las condiciones, cualidades o relaciones que requiera
la correspondiente figura de delito para ser sujeto activo del
mismo.

(11) Haber solicitado la declaracion de concurso, haber sido
declarado insolvente en cualquier procedimiento, hallarse
declarado en concurso, estar sujetas a intervencion judicial o
haber sido inhabilitada conforme a la Ley Concursal sin que se
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haya concluido el periodo de inhabilitacion fijado en la
sentencia de calificacion del concurso.

(111) No hallarse el Candidato al corriente en el cumplimiento de las
obligaciones tributarias o de Seguridad Social impuestas por las
disposiciones vigentes, en los términos que reglamentariamente
se determine.

(iv) No hallarse el Candidato al corriente en el cumplimiento de sus
obligaciones vencidas, liquidas y exigibles con La Liga.

6.2.2. Contenidos de Ofertas de los Candidatos

Las Ofertas que presenten los Candidatos por cada uno de los lotes deberan
distinguir y desarrollar los siguientes aspectos, atendiendo a los criterios
de valoracion establecidos en las presentes Bases.

- Informe de Presentacion del Candidato, desarrollado en el apartado
6.2.1.

- Oferta Economica: En dicho apartado incluira el precio propuesto
por el Candidato, sin incluir los impuestos, en concepto de contrapartida
por los derechos de explotacion incluidos en el Lote ofertado. Se valorara
positivamente que en la remuneracion de los lotes se incluyan mecanismos
de remuneracion variable vinculados a la evolucion de los abonados y las
mejoras ofrecidas en el calendario de pago (se actualizara el importe de la
Oferta conforme a los principios contables-financieros).

Procedimiento para la asignacion de Lotes

La Liga seguira el siguiente procedimiento para la solicitud de Ofertas y
asignacion de los derechos audiovisuales:

6.3.1. Publicacion de las presentes Bases

La Liga ha publicado el anuncio de la solicitud de Ofertas y las condiciones
generales en la seccidon especifica de la pagina web de La Liga
(www.laliga.es), creada a tal efecto, y ha enviado una comunicacion a tal
efecto a las principales agencias de comunicacion y los principales medios
de comunicacidn generales y deportivos de Espafia.

6.3.2. Consultas de los interesados

Desde la fecha de publicacion del anuncio de la solicitud de Ofertas, La
Liga ofrecera a todos los operadores interesados la posibilidad de realizar
consultas por escrito o presenciales a fin de aclarar cualquier extremo
relacionado con la solicitud de Ofertas durante un plazo de 7 dias habiles.
Las preguntas o la solicitud de reuniones presenciales deberan ser enviadas
a la direccion consultastvnacional@laliga.es creada por La Liga. Las
respuestas seran publicadas en la seccidn creada a tal efecto en la pagina
web de La Liga, sin desvelar la identidad del operador que ha planteado la
cuestion.
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6.3.3. Presentacion de Ofertas

Los operadores interesados presentaran sus Ofertas, con los requisitos
fijados por La Liga, detallados en el apartado 6.2 antes del 30 de
noviembre de 2015 a las 12:00 p.m. Las Ofertas deberan ser presentadas
fisicamente en la sede del CSD en un sobre sellado (sobre principal),
debidamente identificado como “OFERTA DE [OPERADOR] PARA LA
COMERCIALIZACION DE LOS DERECHOS AUDIOVISUALES DE
LAS TEMPORADAS 2016-2017 A 2018-2019” y dirigido a la atencion
del Presidente del CSD. El sobre contendra en su interior un sobre
debidamente sellado por cada Lote para el que se presente una Oferta
(identificado como OFERTA DE [OPERADOR] - LOTE [NUMERO]) y
otro sobre en el que se incluya el Informe de Presentacion del Candidato.

La Liga hara publica la identidad de los Candidatos y la fecha de
presentacion de sus Ofertas una vez finalizado el plazo para su
presentacion.

Si La Liga observara defectos u omisiones subsanables en la
documentacién presentada por los Candidatos, lo comunicara por escrito
para que en un plazo de dos (2) dias habiles, lo corrija o subsane, bajo
apercibimiento de exclusion definitiva del Candidato que en el plazo
concedido no subsane los defectos correspondientes.

6.3.4. Apertura y evaluacion de Ofertas

En la fecha prevista en el anuncio de la solicitud de Ofertas, se procedera
a la apertura del sobre principal de cada Oferta por parte de La Liga y se
agruparan, por un lado, los Informes de presentacion de los Candidatos y,
por otro lado, los sobres/Ofertas de cada Lote. En primer lugar, se
procederd a la evaluacion de la solvencia de los Candidatos, procediéndose
a la eliminacion y no apertura de Ofertas de los Candidatos que no hayan
superado los criterios de solvencia. Posteriormente se procederd a la
apertura y evaluacion de las Ofertas presentadas en cada Lote, en orden
ascendente (i.e. comenzado por el Lote 1 en primer lugar, Lote 2 en
segundo lugar, etc.).

6.3.5. Adjudicacion provisional

Una vez evaluadas las Ofertas en cada Lote de conformidad con el
apartado 6.3.4, La Liga procederd a la Adjudicacion provisional de los
Lotes, que serd comunicada a todos los Candidatos y hecha publica.

Esta Adjudicacion estard condicionada a la firma posterior de un acuerdo
con los Adjudicatarios que recoja todos los requisitos establecidos por La
Liga en su solicitud de Ofertas.

La Liga velard por el cumplimiento de los principios de transparencia,
competitividad, equidad y no discriminacién, pondrd de manifiesto al
organo competente cualquier indicio que pudiera tener de concertacion de
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precios o de ofertas entre distintos Candidatos y adoptara las medidas
oportunas para proteger la libre competencia en el concurso.

6.3.6. Firma de los contratos de comercializacion

El plazo fijado por las presentes Bases para la firma de los
correspondientes acuerdos comerciales serd hasta el 4 de diciembre de
2015. Dicho plazo podra extenderse por decision de La Liga por motivos
justificados. En caso de que La Liga y el Adjudicatario no lleguen a un
acuerdo en el plazo prefijado, La Liga ante la imposibilidad de formalizar
el acuerdo de comercializacion anulard la adjudicacidén provisional y
procederd a la Adjudicacion a la Segunda mejor oferta recibida para ese
Lote; o procedera a la publicacion de una nueva solicitud de Ofertas
unicamente para el referido Lote.

6.3.7. Posibilidad de rescindir las adjudicaciones

Las adjudicaciones de contratos a favor de personas que carezcan por
causas sobrevenidas de capacidad de obrar y/o incurran en alguno de los
supuestos de prohibicion para contratar, seran nulas de pleno derecho.

Igualmente, en caso de que concurra un supuesto de fuerza mayor, se
rescindird la referida Adjudicacion.

En los anteriores supuestos La Liga procedera en los términos establecidos
en el apartado 6.3.6.

Sin perjuicio de ello, La Liga podra acordar que el Candidato contintie
ejecutando el contrato de comercializacion, bajo las mismas clausulas, por
el tiempo indispensable para evitar perjuicios al interés publico
correspondiente.

Precio de Reserva

La Liga fijard un Precio de Reserva Individual para cada uno de los Lotes.
El Precio de Reserva Individual sera depositado en la sede del CSD ante
su Presidente, quien velard por su confidencialidad hasta el dia de la
apertura de sobres.

El Precio de Reserva Individual serd fijado atendiendo a criterios de
mercado, tales como el precio de comercializacion de lotes similares a los
recogidos en las presentes Bases para temporadas anteriores, actualizando
dicho precio. Asimismo, se tendrd también en cuenta el precio de lotes
similares en paises con futbol como primer deporte y rentas per capita y
poblaciones equiparadas a las espafiolas.

El Precio de Reserva Individual s6lo sera comunicado a los Candidatos del
Lote afectado en caso de que no se alcance dicho Precio de Reserva
individual.
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Si no se alcanza el Precio de Reserva Individual en alguno de los Lotes,
La Liga podra adjudicarlo a la mejor Oferta o proceder segtn lo descrito
en el apartado 5.3.
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CONDICIONES GENERALES DE LAS PRESENTES BASES

7.1. Modificacion o cancelacion de las Bases

La Liga se reservara el derecho de modificar las condiciones de las presentes
Bases de solicitud de Ofertas y, en particular, la configuracion de los Lotes o
incluso de cancelar el procedimiento de comercializacion en cualquier momento
si el desarrollo del procedimiento y las circunstancias del mercado asi lo
aconsejan. En todo caso, La Liga respetara los principios de transparencia,
competencia y no discriminacion entre los Candidatos.

7.2. Gastos incurridos por los operadores oferentes

La Liga no sera responsable de los gastos incurridos por los Candidatos en la
preparacion y presentacion de Ofertas.

7.3. Obligacién de explotacion de los derechos salvo fuerza mayor

Los Adjudicatarios deberan explotar los contenidos adjudicados en las
condiciones previstas en el presente documento salvo por razones de fuerza mayor
y La Liga rescindira el contrato de comercializacion de cualquiera de los
Adjudicatarios en caso de incumplimiento de esta obligacion.

74. Seguimiento de emisiones

El Adjudicatario o Adjudicatarios de un Lote para su emision de pago o sus
sublicenciatarios deberan poner a disposicion de La Liga tres (3) suscripciones a
sus contenidos que incluyan este Lote a fin de que La Liga realice un seguimiento
del cumplimiento de las obligaciones adquiridas en estas Bases.

7.5. Obligacion de colaboracion en materia de integridad

Los Adjudicatarios reconocen y acuerdan que comparten un interés comun en
proteger las Competiciones de La Liga de la amenazas a su integridad que
representan:

a. los amanos de partidos y la corrupcion vinculada a las apuestas (“Amano
de Partidos”)

b. el incumplimiento de las Normas de apuestas de La Liga por los
participantes (“Incumplimiento de las Normas sobre Apuestas de La
Liga”)

Asimismo, los Candidatos han sido informados de que:
(a) La Liga ha organizado un Departamento de Integridad que es responsable

de la identificacion, prevencion e investigacion de Amafios de Partidos e
Incumplimientos de las Normas sobre Apuestas de La Liga.
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(b) La Liga periodicamente designa un Proveedor Oficial de Datos
Estadisticos para Apuestas, y medios de comunicacion/editoriales y en virtud del
contrato formalizado con la empresa designada, La Liga concede: (i) el derecho
exclusivo de recopilar datos estadisticos oficiales relacionados con las
Competiciones La Liga (“Datos Estadisticos Oficiales La Liga™); y (ii) el derecho
exclusivo a suministrar Datos Estadisticos Oficiales La Liga a la industria de las
apuestas y de medios de comunicacion/editoriales; situacion de la que sera
oportunamente informada el Adjudicatario.

(c) La Liga es duefia de los derechos de propiedad intelectual (incluyendo, sin
limitacidn, los derechos sui generis sobre las bases de datos) sobre los Datos
Estadisticos Oficiales de La Liga.

(d) El adjudicatario no usara ningin Dato No Oficial en su programacion
relativo a los partidos de la Competicion sin la aprobacion de La Liga. Asimismo,
el Adjudicatario, no podra, ni directa, ni a través de terceros recopilar datos
relacionados con los partidos objeto de emision de forma que se vulneren los
derechos anteriormente descritos de La Liga.

El Adjudicatario manifiesta su clara voluntad, siempre y cuando lo ampare y
permita la normativa que le resulte aplicable, de proporcionar asistencia razonable
y cooperacion a La Liga en materias vinculadas a integridad, incluyendo sin
limitacion:

(1) facilitar la informacién que legalmente pueda suministrar
relacionada con a su actividad de apuestas en las Competiciones de La Liga
que sea irregular o sospechosa; y,

(i)  colaborar, en la medida que le sea posible y permitido con cualquier
investigacion llevada a cabo por La Liga a presuntos casos de Amaios de
Partidos o Incumplimientos de las Normas sobre Apuestas de La Liga.

7.6. Obligaciones de colaboracion con la Politica Anti-Pirateria

Los Adjudicatarios reconocen y se obligan a adoptar una Politica Anti-Pirateria,
que sera coordinada por La Liga, para evitar el acceso o difusion ilegal de los
contenidos audiovisuales comercializados por La Liga. Sin perjuicio de la
propuesta de implementacion de la referida Politica que los Adjudicatarios
incluyan en su Oferta.

7.7. QObligacién de colaboracion en la estrategia digital de La Liga

Los Adjudicatarios colaboraran en la estrategia de implantacion y expansion
digital de La Liga mediante la aportacion de medios técnicos y humanos que
contribuyan a una mayor exposicion de la Competicion durante toda la duracion
del contrato.
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7.8. Obligacion de colaboracion en la estrategia de comunicacion,
promocion y publicidad de La Liga

Los Adjudicatarios deberan coordinar con La Liga durante toda la duracién del
contrato su estrategia de comunicacién y promocion, en medios propios o de
terceros, de la Competicion, encaminada a dotarla de mayor relevancia y valor.
Asimismo, los Adjudicatarios deberan ceder espacios publicitarios gratuitos a La
Liga para organizar campanas de publicitarias.

7.9. Obligacion de ofrecer garantias econémicas adecuadas

Los Adjudicatarios deberan acordar con LALIGA garantias adecuadas para la
correcta ejecucion de las obligaciones econdmicas asumidas.

7.10. Acuerdo completo

En caso de que cualquiera de los apartados, términos o condiciones de las
presentes Bases es o resulta ser no valido o ilegal o no vinculante en parte o en su
integridad o contradice cualquier normativa espanola o europea aplicable, los
restantes apartados, términos o condiciones no se veran afectados.

7.11. Responsabilidad

La Liga no sera responsable ante los Candidatos o los Adjudicatarios de ninguna
pérdida, dafio o perjuicio (incluyendo dafio indirecto y lucro cesante) en relacion
con el contenido de las presentes Bases o el contenido del futuro contrato de
comercializacion a firmar con el Adjudicatario.

La Liga no realiza ninguna manifestacion o garantia sobre la precision, idoneidad
o integridad de cualquier informacion contenida en las presentes Bases

7.12. Confidencialidad

Los Adjudicatarios mantendran como confidencial el contenido de la de cualquier
negociacion previa anterior de la formalizacion de los contratos de
comercializacion, asi como el propio contenido de los contratos de
comercializacion (la “Informacion Confidencial’’), comprometiéndose a:

(1) Proteger, custodiar y salvaguardar dicha Informacion Confidencial de
forma razonable y adecuada, o de acuerdo con los estandares profesionales
aplicables, y al menos con medidas similares a las que utiliza para el
tratamiento de su propia Informacion Confidencial.

(i1) Abstenerse de divulgar o revelar, directa o indirectamente, en cualquier
forma y por cualesquiera medios, la Informacion Confidencial.

(ii1))  Revelar o a dar acceso a la Informacion Confidencial, o una parte de dicha
Informaciéon Confidencial, a sus empleados, directivos, y asesores, unica
y exclusivamente en la medida en que €stos tengan necesidad de conocerla
en el contexto del presente Procedimiento y siempre que los Candidatos o
Adjudicatarios hayan obtenido el necesario compromiso de secreto,
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confidencialidad y no revelacion por parte de tales empleados con caracter
previo a la revelacion o a dar acceso a la misma.

Sin perjuicio de lo anterior, las anteriores obligaciones no aplicaran para aquella
informacion que:

(a) esté o pase a ser disponible con caracter general para el publico por un
motivo que no sea el resultado de un incumplimiento de una obligacion
establecida en el presente apartado;

(b) sea ya conocida por la parte receptora;

(©) se haya proporcionado a un tercero sin restricciones;

(d) haya sido desarrollada independientemente por la parte receptora; o

(e) haya sido revelada en cumplimiento de una obligacion legal o

requerimiento judicial, administrativo o gubernamental.

Las obligaciones recogidas en el presente apartado permaneceran vigentes hasta
un (1) afio después de la terminacion del contrato de comercializacion firmado
entre La Liga y lo Adjudicatarios.

7.13. Legislacion aplicable

Las presentes Bases quedan sujetas a la legislacion espafola y se interpretaran con
arreglo a las mismas.

7.14. Resolucion de conflictos

Para solventar todas las cuestiones que surjan o pudieran surgir de la aplicacion,
interpretacion o ejecucion de las presentes Bases, las partes declaran
expresamente su voluntad inequivoca de someter las citadas cuestiones a la
decision del Tribunal Espafiol de Arbitraje Deportivo del Comité Olimpico
Espanol, de acuerdo con el Cdédigo de Arbitraje Deportivo del mismo,
renunciando a acudir a la via jurisdiccional y al fuero que en la misma pudiera
corresponderles, y sometiéndose expresamente a la decision contenida en el laudo
del citado Tribunal, que en su momento se dicte.

Tribunal Espafiol de Arbitraje Deportivo
C/ Arequipa, 13
Teléfono: 91 381 55 00 - Fax: 91 381 96 39

28043 MADRID”
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Anexo I

Anexos produccion

DOTACION TECNICA

Unidad Movil HD. 16 camaras Thomsom
LDK 8000 Sport, 4 camaras SSM de 2
fases, 1 Ultra Hi Speed, 1 Pole Cam, 1
Steady RF, 2 camaras 4K, 1 Mini Cam
(portertia), 9 Opticas 86x, 6 opticas 22x, 4

El Cldsico g;‘;g%na 50.108,00 | EVS XT3 de 8 canales, 3 EVS XT2 de 6
canales, 3 , 2 Magnetos HD, 12 cafiones
ambiente, 1 Codec RDSI, 1 Grupo
electrogeno y todo el personal técnico y de
operacion 2 jornada montaje/pruebas, 1
jornada Directo
Unidad Movil HD. 10 cadmaras Thomsom
LDK 8000 Sport, 2 camaras SSM de 2

Premium Madrid, fases, 7 Opticas 86x, 5 Opticas 22x, 4 EVS

\ . Barcelona 27.424,00 | XT2 de 6 canales, 2 Magnetos HD, 12
12 camaras " El ~ . .
. " cafiones ambiente, 1 Cdédec RDSI, 1 Grupo

partidazo , s
electrogeno y todo el personal técnico y de
operacion 1 jornada montaje/pruebas, 1

Resto Peninsula 34.144,00 | jornada Directo
Unidad Movil HD 10 Camaras Thomsom
Madrid, LDK 8000 Sport, 2 Camaras SSM de 2
Barcelona 25.054,00 | Fases, 7 Opticas 86x, 5 Opticas 22x, 3
A EVS XT 2 6 Canales, 2 Magnetos HD, 12

12 camaras Cafiones ambiente, 1 Codec RDSI, 1
Grupo Electrogeno y todo el personal
Técnico y de realizacion, 1 Jornada

Resto Peninsula 32.004,00 | montaje/pruebas, 1 Jornada Directo.
Madrid 10 Camaras Thomsom LDK 8090 Sport, 2
Barcelc;na 29.364.00 Cémaras SS MM 2 Fases, 6 Opticas 86x, 4
2 Opticas 22x, 3 EVS XT 2 6 Canales, 2
B Magnetos HD, 12 Cafiones ambiente, 1

10 camaras Codec RDSI, 1 Grupo Electrogeno y todo
el personal Técnico y de realizacion, 1
Jornada montaje/pruebas, 1 Jornada

Resto Peninsula 28.764,00 | Directo.

Madrid, Unidad Movil HD 8 Camaras Thomsom

Barcelona. LDK 8000 Sport, 3 Opticas 86x, 5 Opticas

Mallorca y 22x,2 EVS XT 2 6 Canales, 1 Magnetos
,C Canarias HD, 1 Cddec RDSI, 1 Grupo Electrogeno

8 camaras (empresa local) 16.535,00 | y todo el personal Técnico y de

realizacion, 1 Jornada Directo.
Resto Peninsula 19.895,00
Madrid, Unidad Movil HD 6 Camaras Thomsom
Barcelona. LDK 8000 Sport, 2 Opticas 86x, 4 Opticas
D Mallorca y 22x, 1 EVS XT 2 6 Canales, 1 Magnetos
6 camaras Canarias HD, 1 Cdédec RDSI, 1 Grupo Electrogeno
(empresa local) 13.036,00 | y todo el personal Técnico y de
Resto Peninsula |19.404,00 |realizacion, 1 Jornada Directo.
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Resumenes

285.000,00
- por
temporada

Restimenes de todos los partidos de La
Liga y de la Copa de S.M. El Rey, ruedas
de prensa, superflash, y entrevistas en zona
mixta, incluyendo el transporte de la sefial.
El precio indicado es por temporada.

Otros costes
vinculados a la
produccion:
Cobertura
Superflash
interview + ZM

Entrevistas post
partido
(Superflash) y
Zona Mixta
avanzada (Flash)

1.000,00

Cobertura entrevista superflash + Flash en
directo en partidos sin personalizacion del
host nacional. Incluye cadena de camara
triax (Doble posicion), operador de
camara, periodista, refuerzo de
iluminacién y envié de imagenes por fibra
en directo

Otros costes
vinculados a la
produccion:
Transporte de
sefal para cada
partido

Principal 1.500,00
Back up 1.200,00
retorno 300,00

Transporte de la sefial del partidos para su
emision desde los estadios hasta la sede del
Adjudicatario, mediante fibra optica
HDSDI de maxima calidad (48 Mbs 4:2:2)

Otros costes
vinculados a la
produccion:

En la produccion de los partidos, no estan incluidos costes de servicio de
seguridad, practicables, vallados, ni cualquier elemento afadido a la

produccion.

Otros costes
vinculados a la
produccion:

En partidos fuera de la peninsula se facturara el coste integro del transporte
maritimo en caso de ser necesario su desplazamiento desde la peninsula,
adjuntando la factura del coste del mismo.

Otros costes
vinculados a la
produccion:

Tampoco estan incluidos los costes de los permisos municipales de
aparcamiento, tasas y reservas de espacio publico en aquellos lugares

donde sea necesario.

Cualquier personalizacion solicitada por el Adjudicatario se facturard a parte seglin tarifas

de mercado.

Las cifras detalladas en el anterior cuadro no incluyen el IVA.
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